媽祖在馬祖--世界第一媽祖石造神像的傳奇
張金秋董事長口述，易竹先生代筆
金億營造是馬祖一家很小的營造廠，自願吸收一千四百萬元，冒著違反設計圖說及遭主辦單位違約處分的風險，要打造一座世界第一高的媽祖石造神像。這樣的行為，讓同業覺得不可思議。「投標前，一連好幾天，夢裡一直出現媽祖的指示，包括神像高度、投標金額…」金億營造董事長張金秋訴說著為何如此堅持的傳奇。
張金秋強調，對他而言，媽祖葬在馬祖的事實，鮮為外界所知。而興建媽祖神像的事，從他年輕時聽到現在。歷經前故縣長劉立群、前立委曹原彰、終於在曹爾忠立委爭取、前行政院長劉兆玄及馬管處支持下而成，期間一晃眼二十八年過去了。
他說，我是土生土長的馬祖人，應該遵循前人腳步為地方做些什麼！於是，他毅然決然在近五千萬預算標案中以3677萬標下，原本因經費不足無法推動之28.8公尺媽祖巨神像，因為有了標餘款，似乎冥冥中露出曙光，透過天后宮廟管會及神像推動小組，向連江縣政府建議變更設計，將神像由原設計19.9公尺變更為28.8公尺，若有不足經費由承包商吸收之意願，惟縣政府因恐違反採購法不願辦理。為了區區仟萬餘元，馬祖喪失創造世界第一的機會，實在太可惜，因而冒著違約風險，也要為家鄉留下一座新地標，在龐大行政壓力下，仍要興建28.8公尺決心，當然在新建過程中媽祖履顯神蹟，像基座岩盤位置所在、指示神像可以在106天組立完成、施工期間無風無雨、開光時鞭炮自動點燃等等，在眾目睽睽下，終於在2009年農曆九月九日媽祖得道昇天之前，完成世界第一高媽祖石造神像。
    當時，大家都認為這是個很愚蠢的決定（因為祂只是個公共工程），現在卻成了所有觀光客必到之景點，也成就了馬祖人共同的驕傲與榮耀。張金秋說，他的認知這不是個公共工程，而是創造一個馬祖在地共同記憶及引領全世界媽祖信徒前來馬祖朝聖的地標。
    公共工程是工具、還是目的？向來各方意見不一，但是從實際經驗及執行者的歷史來看，公共工程不論從政策性及目的性而言，通常被認定是工具。因此，公共工程與人文、社會發展及人民日常生活的價值，在使用意義上時常會產生疏離感。一般性的公共工程都是如此，更遑論一個公共工程與宗教信仰發生關聯時所產生的衝突。因此，張金秋不僅具體實現了在地人文、信仰的價值，更彰顯了對家鄉一份熱情及使命感，這恐是公共工程界鮮有的特例，卻真實發生在我國最小縣份－馬祖。
    幾百年來，流傳媽祖林默娘元靈在馬祖及許多昇天的故事與神蹟，就像馬祖在戰爭時代的角色般被人遺忘。由365塊花崗石建構而成，寓有「365日、日日平安」之意，以及神像高度28.8公尺，正好是馬祖四鄉五島的總面積，也象徵澤被小島海民之情。這件公共工程的意義，已經不在高度是否是世界第一，而是這件宗教公共藝術作品的特殊性及其在信仰與愛鄉的真誠，必將成為永世傳頌的真實故事：媽祖在馬祖--世界第一媽祖石造神像傳奇。
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歷經106天施工完成－世界最高石造托燈媽祖神像（照片取自馬資網）
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托燈媽祖臉部神韻（照片取自馬資網）
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2009年10月18日舉行神像開光儀式

